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Welche Unternehmen von den Verbrauchern als besonders
nachhaltig wahrgenommen werden, hat ServiceValue in der
Studie ,Nachhaltigkeits-Champions” erhoben. Ausgewertet
wurden 1375 Unternehmen aus 83 Branchen

NACHHALTIGKEITS-CHAMPIONS

WWW.NACHHALTIGKEITS-CHAMPIONS.DE

NACHHALTIGKEIT IM FOKUS

DIE BESTEN

Branche / Anbieter SAS Branche / Anbieter SAS Branche / Anbieter SAS
Autoglasreparatur Filialbanken Massivhausanbieter
Carglass 2,56 BBBank 2,40 ECO System HAUS 2,54
Wintec Autoglas 2,60 Sparda-Banken 2,41 Dennert Massivhaus 2,56
OLB (Oldenburgische Landesbank) 2,45 HELMA 2,58
Autoservice Sparkassen 2,48 Roth-Massivhaus 2,58
Premio Reifen + Autoservice 2,63 Heinz von Heiden 2,62
Pneuhage 2,67 Finanzvertriebe
Quick Reifendiscount 2,68 Postbank Finanzberatung 2,56 Matratzenhersteller
ATU 2,68 GLOBAL-FINANZ 2,58 Schlaraffia 2,70
EUROMASTER 2,70 Swiss Life Select 2,60 auping.com 271
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COSY-WASCH 271 gourmetfleisch.de 2,70 schrankwerk.de 2,58
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d d 275
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papperts 264 AMADEUS Flusskreuzfahrten 2,61 Hoffner 256
Malzers Backstube 2,65 Mabel Kempf 2,58
Landbackerei Stinges 266 pondsgesclischaften 245 Mobel Martin 262
Baufinanzierer Allianz Global Investors (AGI) 243  Mobel RIEGER 2,63
Schwabisch Hall Baufinanzierung 2,57 Helaba Invest 2,50 Mabelhof 2,64
Wiistenrot Baufinanzierung 2,61 SF:GMULLER . 2,66
Interhyp 2,66 Férderbanken Mhelcenter biller 2,68
Dr. Klein 274 Q?WWBBaﬁﬂK 32‘23 Mabelhandler - Discount
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Bgrufsbekleldungshersteller posterxxl.de 2,60 Candy Polstermabel 251
Kiibler Workwear 2,60 h Mobel 252
BP - Bierbaum-Proenen 2,62 Garten- & Motorgeritehersteller F;":fc B e 2’53
Engelbert Strauss 2,65 Husquarna 2,55 Not enz S
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I CLASSEN 2,54 Generaliiberholte Elektronik InnoNature 2,54
o Kéhrs ) esm-computer.de 2,56 Doppelherz 2,56
asgoodasnew.de 2,61
Biiro- & Schreibwarenhersteller backmarket.de 2,63
Neobanken
Faber-Castell 2,45 bung 2,56
;??\?DTLER gg; EggshaItsgerﬁtehersteller 245 Tomorrow/Solaris 2,62
SPURBAR NACHHALTIG Bosch 2,49 Non-Food Discounter
Biirobedarfshandler Siemens 2,50 TEDi 2,60
o meryo.de 2,50 Bauknecht 2,51 Action 2,65
I S.cl'!afer Shop 2,55 Dyson 2,53 KODi 2,69
Viking 2,67 Rommelsbacher 2,54
. ) SEVERIN 2,55 Outdoor-Ausriister
Biiromdbelhersteller Smeg 2,57 deuter 2,45
mlLklclgl:ET? " gig Philips 2,57 Jack Wolfskin 2,46
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,Bitte hinterlassen Sie kénnen Unternehmen den aus. Dass das mdg- Okologische Verantwortung als nebenstehenden Tabelle. Weitere lekker Energio. 257 o Deutsche Glasfaser 244
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ADLER 2,66 SantaVerde 2,52 otto.de 2,48
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